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10 000 budskap om dagen… 37 Gb
Hva husker du fra i går…? Eller dagen før ?

Hvem husker du ? Hvorfor?

http://thegoodparts.files.wordpress.com/2007/11/bruce-springsteen-silence-is-unpatriotic-2.jpg
http://thegoodparts.files.wordpress.com/2007/11/bruce-springsteen-silence-is-unpatriotic-2.jpg
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MEDIEBILDET

• Det produseres  like mye informasjon på 

24 timer som det ble gjort frem til 2003

• Vi tar like mange bilder på 2 timer som vi 
gjorde på hele 1900-tallet
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MEDIEBILDET

• 229 ganger pr. dag ser man i gjennomsnitt på 
sin mobiltelefon

• Facebook har 135 millioner brukere

• Daglig deles 500.000 innlegg

• I 2020 kommer vi til å dele 100 ganger så mye 

informasjon som vi gjør i dag
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Aldri hørt om 

Rotary

Kjenner bare 

navnet

Kjenner litt til

Rotary

HVA MED ROTARY I DAGENS MEDIEBILDE ?
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Vi får ikke full oppmerksomhet

for vårt arbeid

VANSKELIGERE Å 

OPPNÅ VÅRT FULLE 

POTENSIALE
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FORSTERKE PROFIL, PR OG OMDØMME

• Forene profil og merkevareforståelse

• Fremme handlingsorienterte prosjekt

• Fremme våre 5 kjerneverdier - fellesskap, 
integritet, mangfold, tjeneste og lederskap

• Vektlegge yrkestjeneste

• Oppmuntre klubbene til å markedsføre sine 
nettverk og signaturprosjekt
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KJERNEVERDIER - IDENTITET

• Å styrke Rotary’s identitet og profil i 
markedet - en av hovedoppgavene inn i en 
ny fremtid for Rotary

• Rotary i Norge stå sammen for å få 
oppmerksomhet i det nasjonale bildet, fra 
media både lokalt og nasjonalt

• Omdømme er ikke noe man kjøper, det er noe 
man fortjener
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HVA KAN DU OG DIN KLUBB GJØRE ?
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1. TA I BRUK VÅR KOMMUNIKASJON OG VISUELLE IDENTITET

• Last ned våre guidelines

• Utarbeide ny logo for Distrikt

og klubber

• Bruk presentasjonsmaler som

en start for brosjyrer og annet

materiell

• Bruk bilder som eksempel på å 
inspirere deres egne foto
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2. FORTELL OVERBEVISENDE HISTORIER MED ENHETLIG BUDSKAP

• Fortell reelle historier

• Skap emosjonell
forbindelse

• Fokuser på HVORFOR,  
ikke HVORDAN

• Definer deres
innflytelse
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3. OPPDATER DERES WEBSIDE OG FACEBOKSIDE 
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4. PLAN OG BUDSJETT FOR PR  og OMDØMMEBYGGING

• Velg en PR ansvarlig i
klubben

• Samarbeid med distriktets
PR-komite og klubber i
området

• Få det riktige PR-teamet
på plass

• Sett fokus på lokal
medieomtale

• Øke kjennskap og bruk av
sosiale medier

• Budsjett øremerket PR
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BENEFITS OF GOOD 
COMMUNICATIONSØkt synlighet

Flere
medlemmer og

bidrag

Partnership og
support for lokale

prosjekt

Stolte og
engasjerte

medlemmer
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SLUTTRESULTATET

million 

medlemmer

som leverer

et enhetlig

budskap

1.2 = =
Flere

medlemmer, 

donatorer og

partnere

Sterkere

merkevare

Større

innflytelse

=
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STATUS PR OG OMDØMME :

• MÅL

• HVOR ER VI I KLUBBENE NÅ ?

• HVA ER MULIG ?

• HVORDAN GÅR VI VIDERE ?
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Samler ledere for å utveksle ideer og gjøre en innsats

til gavn for samfunnet lokalt og internasjonalt
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BLI EN

ROTARY
CHAMPION


