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Samler ledere for å utveksle ideer og gjøre en innsats 

til gavn for samfunnet lokalt og internasjonalt 
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Aldri hørt om 

Rotary 

Kjenner bare 

navnet 

Kjenner litt til 

Rotary 

FOLK KJENNER IKKE ROTARY 
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Vi får ikke full oppmerksomhet 

for vårt arbeid  

  

VANSKELIGERE Å 

OPPNÅ VÅRT FULLE 

POTENSIALE 



PETS D 2290 MARS 2015 |  5   

 KJERNEVERDIER - IDENTITET 

 

• Å styrke Rotary’s identitet og profil i 
markedet - en av hovedoppgavene inn i en 
ny fremtid for Rotary 

• Rotary i Norge stå sammen for å få 
oppmerksomhet i det nasjonale bildet, fra 
media både lokalt og nasjonalt 

• Omdømme er ikke noe man kjøper, det er noe 
man fortjener 
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VÆR BEVISST PÅ AT DU ER PUBLIC  RELATIONS 

• Rotary’s brand er ikke en logo. Det er ikke noen av 
våre kontor.  Det er ikke våre Distrikt 

• DU er Rotary’s brand – Det er også klubbene 

• Det starter med deg og meg 
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HVA KAN DU GJØRE ? 
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1. TA I BRUK VÅR KOMMUNIKASJON OG VISUELLE IDENTITET 

• Last ned våre guidelines 

 

• Utarbeide ny logo for Distrikt  

    og klubber 

 

• Bruk presentasjonsmaler som  

    en start for brosjyrer og annet  

    materiell 

 

• Bruk eksempelbilder som  
inspirasjon til deres egne foto 
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2. FORTELL  OVERBEVISENDE HISTORIER MED ENHETLIG BUDSKAP 

• Fortell reelle historier  

• Skap emosjonell  
forbindelse 

• Fokuser på HVORFOR,  
ikke HVORDAN 

• Definer deres 
innflytelse  
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3. OPPDATER DERES WEBSIDE OG FACEBOKSIDE  
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4. PLAN OG BUDSJETT FOR MARKETING OG PR  

• Planlegg for suksess NÅ 

 

• Velg ut deres arrangement 

    Små sikre suksesser 

 

• Få det riktige PR-teamet 
på plass 

 

• Nødvendig med klart 
budsjett 
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 TILTAK FOR DISTRIKT OG KLUBBER  

 

1. Ta i bruk vår kommunikasjon og 
visuelle identitet 

2. Fortell historier med enhetlig budskap 

3. Oppdater websider og Facebook sider 

4. Plan og budsjett for markedsføring og 
PR 
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SLUTTRESULTATET 

million 

medlemmer 

som leverer 

et enhetlig 

budskap 

1.2 = = 
Flere 

medlemmer, 

donatorer og 

partnere 

Sterkere brand /  

merkevare 

Større 

innflytelse 

= 
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KOMMUNIKASJON - PLANLEGGING 
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NØKKEL TIL SUKSESS 

1. Sett målbare mål 

2. Fokuser på en kampanje (eller noen få) og 
gjør det skikkelig 

3. Velg det rette teamet med PR erfaring 

4. Sette opp et realistisk budsjett 

5. Åpne møter og arrangement – klubber 
holder åpne møter hver annen måned 
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KOMMUNIKASJONS KALENDER 

Event 

Sette mål 

Velg team 

Utarbeid plan 

Budsjett 

Kommunikasjon 

& Media 
Go Live 
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BLI EN 

ROTARY 
CHAMPION 
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TAKK FOR OPPMERKSOMHETEN ! 

Kontaktinfo: 

Inger-Britt Zeiner 

Rotary Public Image Coordinator 

Færder Rotary Klubb 

ibz@zeiner.no  

Mobiltlf. 913 61 476, Jobb 333 59 904 

mailto:inger.britt.zeiner@zeiner.no

